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TResearch se ha apegado a los términos y definiciones de la Norma internacional ISO 20252:2020 que establece los requisitos de servicio para organizaciones y profesionales que llevan a cabo investigaciones de mercado, social y de opinión, así como al Código ICC/ESOMAR para la práctica de la

Investigación de Mercados, Opinión y Social y del Análisis de Datos y a las 28 preguntas de ESOMAR para ayudar al investigador en la compra de muestras online, además del Código de Ética y Prácticas Profesionales y a las Mejores Prácticas para la Investigación de la American Association for

Public Opinion Research (AAPOR) y al Código de Ética de la WAPOR. “El cumplimiento de lineamientos como los de AAPOR o ESOMAR en este estudio no implica, en ningún caso, que algún Organismo Público avale la calidad de los resultados o conclusiones que se deriven de dicho estudio”.

LA CONFIANZA DEL CONSUMIDOR: 
A LA BAJA EN LAS CONDICIONES 

ACTUALES.
CON INFORMACIÓN DE INEGI
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ÚNETE AL GRUPO DE WHATSAPP Y RECIBE
TODOS LOS DÍAS ESTADÍSTICAS

(Pulsa un ícono, si el grupo se llenó, intenta en otro)
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ÍNDICE DE CONFIANZA DEL CONSUMIDOR

En junio disminuye un poco más la confianza del consumidor.
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Después de recuperarse, la percepción de la economía vuelve a disminuir.
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SITUACIÓN ECONÓMICA ACTUAL
JUNIO DE CADA AÑO
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EXPECTATIVA ECONÓMICA A FUTURO
JUNIO DE CADA AÑO

La expectativa económica a futuro es alta, aunque también disminuye.
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POSIBILIDADES DE COMPRA
JUNIO DE CADA AÑO

La posibilidad de comprar bienes duraderos es la más alta de los últimos años.
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POSIBILIDADES DE VACACIONAR
JUNIO DE CADA AÑO

3 de cada 10 ven posibilidades de vacacionar este año.
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AHORRA ACTUALMENTE
JUNIO DE CADA AÑO

35% de los mexicanos pueden ahorrar actualmente.
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EXPECTATIVA DE AHORRO EN 1 AÑO
JUNIO DE CADA AÑO

La mitad de los mexicanos espera poder ahorrar en un año.
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ÚNETE AL GRUPO DE WHATSAPP Y RECIBE
TODOS LOS DÍAS ESTADÍSTICAS

(Pulsa un ícono, si el grupo se llenó, intenta en otro)
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